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From Springer Gabler : Scientific Marketing in der Medizin (German Edition) before purchasing it in order to
gage whether or not it would be worth my time, and all praised Scientific Marketing in der Medizin (German Edition):

Scientific Marketing ist die Transformation und Implementation von Ergebnissen aus der wissenschaftlichen
Forschung in die Marketingstrategie eines Unternehmens. Dieser neue Marketingaspekt wird am Beispiel der
Medizintechnikindustrie dargestellt, aber auch aus Perspektive der pharmazeutischen Industrie beleuchtet und mit dem
I nnovationsmanagement der Automobilindustrie verglichen. Scientific Marketing nimmt umfassend Einfluss auf


http://f3db.com/pub/links.php?id=364236537X

zentrale Unternehmensbereiche, wie die strategische Planung des Produktportfolios und die Kommunikationsstrategie,
wauml;hrend gleichzeitignbsp; rechtliche und finanzielle Aspekte zu beachten sind, die den Handlungsrahmen
vorgeben.Das Marketingkonzept, das vor alem in der Medizintechnik zunehmend an Bedeutung gewinnt, schlauml;gt
eine Bruuml;cke zwischen Wissenschaft und Marketing und soll in diesem Buch, in dem Autoren mit ganz
unterschiedlichen Hintergruuml;nden zu Wort kommen, erstmalig umfassend und praxisnah dargestellt werden.

From the Back CoverScientific Marketing ist die Transformation und |mplementierung von Ergebnissen aus der
wissenschaftlichen Forschung in die Marketingstrategie eines Unternehmens. Dieser neue Marketingaspekt wird am
Beispiel der Medizintechnikindustrie dargestellt, aber auch aus Perspektive der pharmazeutischen Industrie beleuchtet
und mit dem Innovationsmanagement der Automobilindustrie verglichen. Scientific Marketing nimmt umfassend
Einfluss auf zentrale Unternehmensbereiche, wie die strategische Planung des Produktportfolios und die
Kommunikationsstrategie, wauml;hrend gleichzeitignbsp; rechtliche und finanzielle Aspekte zu beachten sind, die den
Handlungsrahmen vorgeben.Das Marketingkonzept, das vor allem in der Medizintechnik zunehmend an Bedeutung
gewinnt, schlauml;gt eine Bruuml;cke zwischen Wissenschaft und Marketing und soll in diesem Buch, in dem
Autoren mit ganz unterschiedlichen Hintergruuml;nden zu Wort kommen, erstmalig umfassend und praxisnah
dargestellt werden.nbsp;Der InhaltMarketing in der Medizinprodukte- und der Pharmaindustrie: Einblicke in die
Praxisnbsp; nbsp;Rechtliche und finanzielle Aspekte des Scientific MarketingsPrauml ;klinische und klinische
Wissenschaft Neuproduktentwicklung und Lean Management in der Automobilindustrie: was lauml;sst sich auf den
Gesundheitsmarkt uuml;bertragen?l ntegration von Scientific Marketing in die Marketing-StrategieMarketing im
Gesundheitssektor ndash; Entwicklung und Ausblicknbsp;nbsp;Die ZielgruppenKlinisch tauml;tige Auml;rzte wie
auch Fach- und Fuuml;hrungskrauml;fte aus der Industrie (Marketing Vertrieb, Forschung Entwicklung,
Wissenschaftsabteilungen), sowohl von Medizinprodukten als auch von angrenzenden Bereichen. Die Herausgeber
Professor Dr. med. Hanns-Peter Knaebel ist Vorsitzender des Vorstands der Aesculap AG und Vorstandsmitglied der
B. Braun Melsungen AG, Professor Dr. med. Moritz Wente ist Chief Medical Officer der Aesculap AG.Beide sind
Chirurgen und haben sich im Rahmen ihrer wissenschaftlichen Tauml;tigkeit intensiv mit der klinisch-chirurgischen
Forschung auseinandergesetzt. Neben ihrer mehrjauml;hrigen Tauml;tigkeit in der Medizintechnikindustrie sind die
Herausgeber auch in der Lehre aktiv und wurden von der Ruprecht-Karls-Universitauml;t Heidelberg zu
auszlig;erplanmauml;szlig;igen Professoren ernannt.About the AuthorProfessor Dr. med. Hanns-Peter Knaebel ist
Vorsitzender des Vorstands der Aesculap AG und Vorstandsmitglied der B. Braun Melsungen AG, Professor Dr. med.
Moritz Wente ist Chief Medical Officer der Aesculap AG.Beide sind Chirurgen und haben sich im Rahmen ihrer
wissenschaftlichen Tauml;tigkeit intensiv mit der klinisch-chirurgischen Forschung auseinandergesetzt. Neben ihrer
mehrjauml;hrigen Tauml;tigkeit in der Medizintechnikindustrie sind die Herausgeber auch in der Lehre aktiv und
wurden von der Ruprecht-Karls-Universitauml;t Heidelberg zu auszlig;erplanmauml;szlig;igen Professoren ernannt.



